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Marka kılavuzu
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Kadronu kur.
Geceni oyna.
Minimalizm. Futbol. Birlikte oyun.



KILAVUZU KULLANMAK

Tek kimlik, ortak bir deneyim.
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Bu kitap, onaylanan Açık Saha kimliğini günlük üretimde kullanılabilir kurallara dönüştürür. Logo,
renk, dil ve davranış aynı futbol gecesinin parçalarıdır.

Bölüm Kapsam Sayfa

Marka temeli Konum, hedef kitle, kategori ve vaat 03-04

Logo Ana işaret, kilitler, ölçüler ve kullanımlar 05-08

Görsel sistem Renk, kontrast, tipografi ve kompozisyon 09-14

Markanın sesi Mesaj, mikro metin ve fotoğraf 15-18

Deneyim Hareket, yüzeyler ve şablonlar 19-23

Teslim Tokenlar, üretim kontrolü ve kaynaklar 24-27

Logo seçimi kullanıcı tarafından onaylandı. Tamamlanan destek kuralları bu seçimi esas alır. Ürüne aktarım ve yayın bu kitapla yapılmış sayılmaz.



MARKA STRATEJISI

Arkadaşlarla futbol gecesi.
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Drafttan finale, birlikte.
Arkadaşlarıyla kendi rekabetini kurmak isteyen oyuncular için FCDP; draftı, kadroları
ve turnuva akışını ortak bir deneyimde birleştirir.

Düzen
Ev sahibi geceyi kurar. Kurallar, sıra
ve bir sonraki adım anlaşılır olur.

Seçim
Katılımcı kendi takımına odaklanır.
Her seçim görünür bir karşılık bulur.

Birliktelik
Ortak ekran, grubun aynı anı
paylaşmasını ve rekabeti takip
etmesini sağlar.

Minimalizm bilgiyi anlaşılır kılar; futbol biçimi verir; teknoloji tutarlı davranışla hissedilir.



PAZAR OKUMASI

Kategoriden öğren. Kendi ritüelini kur.
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Referans Gözlenen odak FCDP için çıkarım

EA SPORTS FC Oyun içinden türeyen geometri Kendi seçim ve saha biçimini kullan.

FUTBIN Kadro ve oyuncu verisinde pratik fayda Veriyi ihtiyaç anında aç.

Sorare Kadro kurma etrafında eylem zinciri Katılım, seçim ve oyunu sade anlat.

Challengermode /
FACEIT

Organizasyon ve rekabet Düzeni koru, arkadaş grubuna yakın konuş.

FotMob Futbol verisinde takip kolaylığı Bilgi hiyerarşisini rahat okut.

OneFootball Futbol aidiyeti ve güçlü kimlik sistemi Yeşil tek başına farklılık değildir.

Linear Tutarlı yazı işareti ve boşluk Az kararı her yerde aynı uygula.

Resmî ürün/marka sayfalarına dayanan masa başı araştırma. Pazar payı ve müşteri algısı ölçülmedi; sosyal futbol gecesi odağı bir konumlandırma tercihidir.
Kaynaklar: sayfa 26.



ANA IŞARET

Açık Saha
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Futbolun düzeni.
Seçimin açıklığı.

• Dikey saha oranı futbolu doğrudan anlatır.

• Orta çizgi ve daire ortak oyun alanını kurar.

• Ayrılan üst köşe seçim odağına dönüşür.

• Kare uygulama kabı, sahanın kendi oranını
değiştirmez.

Onaylanan ana SVG geometrisi korunur. İşareti yeniden çizmek veya göz kararı inceltmek yerine teslim edilen dosya kullanılır.



LOGO SISTEMI

Bir aile. Doğru kilit.
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Yatay / ana kullanım

Web, üst bar, sunum ve belge imzası. FCDP yazısı tanınırlığı
taşır.

Dikey / sınırlı yatay alan

Afiş, kapak ve dikey kompozisyonlarda.

Yalnız yazı

Yalnız sembol
Uygulama ikonu ve favicon. İlk
tanıtımda mümkünse tam logo
kullanılır.



KORUMA ALANI VE MINIMUM BOYUT

Boşluk da kimliğin parçası.
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X = H / 4

H

Koruma alanı görünür saha yüksekliği H üzerinden hesaplanır. Dosyanın boş kenarı otomatik olarak bu alanın yerine
geçmez.

Kullanım Alt sınır Dosya

Sembol 32 CSS px SVG kutusu ve üzeri Standart

Sembol / favicon 16-24 CSS px Mikro

Yatay logo 160 CSS px toplam SVG genişliği Yatay kilit

Yalnız yazı 72 CSS px genişlik Wordmark



DOĞRU VE YANLIŞ KULLANIM

Biçimi değiştirme. Bağlamı seç.
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DOĞRU / Doğru oran KAÇIN / Esnetme KAÇIN / Döndürme

DOĞRU / Tek renk KAÇIN / Düşük kontrast KAÇIN / Renkleri parçalama

Logoya gölge, parlama veya kontur ekleme. Yoğun fotoğraf üzerinde logo için sakin ve yeterli kontrastlı bir alan oluştur.



ANA RENK AILESI

Ormandan sahaya.
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Orman

#07110E

Ana zemin

Saha

#11201B

İkincil yüzey

Mint

#66E3A4

Eylem / seçim

Adaçayı

#B2EFBE

Sıcak iletişim

Tebeşir

#F4F7F2

Yazı / açık zemin

Ürün yüzeyleri koyu nötrlerle kurulur. Mint tek ana eylemi ve geçerli odağı vurgular. Adaçayı davet ve kampanyada
daha geniş alan kaplayabilir.

RGB/sRGB değerleri dijital ana kaynaktır. Baskı dönüşümü kâğıt, profil ve prova ile yapılır; bu kitap ölçülmemiş Pantone veya CMYK eşitliği iddia etmez.



SEMANTIK RENKLER VE KONTRAST

Renkler farklı görevler taşır.
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Uyarı

Ne eksik, ne yapılabilir?

Hata

Açık açıklama + sonraki adım

Kontrol sınırı

Yüzeyi tanımlayan ayrım

Metin / zemin Oran Kural

Tebeşir / Orman 17.74:1 Ana metin

Yeşil gri / Saha 7.35:1 İkincil metin

Orman / Mint 11.95:1 Mint düğmede koyu yazı

Orman / Adaçayı 14.59:1 Açık iletişimde koyu yazı

Tebeşir / Mint 1.48:1 Kullanma

Sınır / Saha 3.16:1 Anlam taşıyan sınır için

Opak sRGB hesapları. Normal metinde AA 4.5:1; büyük metinde ve ilgili metin dışı göstergelerde 3:1. Renk çifti sonucu tüm ürünün WCAG uygunluğu değildir.
Gerçek durum ve opaklık ayrıca ölçülür.



TIPOGRAFI / INTER

Tek aile. Yeterli ifade.
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Inter
ÇĞİÖŞÜ çğıöşü
Türkçe karakterler, güçlü başlıklar ve okunabilir arayüz metinleri
aynı aile içinde kalır. Özel FCDP yazı işareti ayrı bir vektördür.

400

Açık ve doğal metin

500

Yardımcı bilgi

600

Eylem ve kontrol

700

Başlık ve yapı

800

Kampanya vurgusu

Yerel Inter dosyaları paket içinde yer alır. İnternet veya cihazda kurulu font gerektirmeyen şablonlar kullanılır. OFL lisansı fontlarla korunur.



TIPOGRAFI ÖLÇEĞI

Hiyerarşi, okumayı hızlandırır.
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Rol Boyut / satır Ağırlık

Kampanya 48-80 px / %100-110 800

Telefon / yönetim başlığı 32 / 36-38 px 700

Bölüm 24 / 30 px 700

Kart 20 / 26 px 600

Gövde 16 / 24 px 400

Kontrol 15-16 / 20-24 px 600

Yardımcı metin 14 / 20 px 400-500

Kısa üst etiket 12 / 16 px 600

00:30   10-10   8888
Skor, sayaç ve PIN: tabular rakamlar. Uzun adlar ve Türkçe prova içerikleri gerçek ölçekte kontrol edilir. Kritik işlem açıklaması üst etiket boyutuna küçültülmez.



IZGARA VE YOĞUNLUK

Boşluk, bilgiye yer açar.
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12 kolon / geniş yüzey

4 kolon / telefon

4 8 12 16 24 32 48

Başlangıç boşluk dizisi 4, 8, 12, 16, 24, 32, 48. Telefonda dış boşluk yaklaşık 20; geniş yüzeyde 24-40 px. Satır uzunluğunu,
hizalamayı ve tek ana eylemi koru.



GRAFIK DIL VE IKONLAR

Sahanın bir parçası yeter.
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Saha kesiti

01 02 03 04

Seçim sırası Ayrılan köşe

• Bir kompozisyonda tek baskın motif kullan.

• İkonlar için 24 px çizim alanı ve tutarlı çizgi ağırlığıyla başla.

• İşaret anlam taşıyorsa metin etiketi veya erişilebilir adı olsun.

• Logo bir kontrol ikonu yerine geçmez; dekoratif çizgi yazının üzerinden geçmez.



SÖZEL KIMLIK

Sakin, net, futbolu bilen.
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Kadronu kur. Geceni oyna.
FCDP ana markadır. FC Draft Party açılımı ilk tanışmada kullanılır. Açıklayıcı satır: Futbol draft ve turnuva
uygulaması.

Bağlam Türkçe İngilizce yön

Ana slogan Kadronu kur. Geceni oyna. Build your squad. Make it your night.

Ürün açıklaması Futbol draft ve turnuva uygulaması Football draft and tournament app

Davet Arkadaşlarını topla. Bring your friends.

Aktif seçim Sıra sende. Your pick.

Devam Kaldığın yerden devam et. Pick up where you left off.

İngilizce satırlar anlam uyarlamasıdır. Kampanya çevirileri yerel ton ve uzunluk bakımından kontrol edilir; FCDP adı çevrilmez.



MIKRO METIN

Duygu var. Görev açık.
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An Kullan Koşul

Davet Bu gece sen de kadronu kur. Katılıma açık oturum

Sıra kullanıcıda Sıra sende. Kadrona bir oyuncu seç. Gerçek aktif sıra

Seçim kaydı {Oyuncu} kadrona katıldı. Sunucunun kabul ettiği seçim

Eski seçim Seçim listesi değişti. Güncel seçenekleri kontrol et. Güncel olmayan liste

Kayıt hatası Değişiklik kaydedilemedi. Güncel durumu kontrol et. Kaydın doğrulanmadığı durum

Kadro kaydı Kadron kaydedildi. Kalıcı kayıt; oyun içi yükleme iddiası yok

Sonuç Gecenin şampiyonu: {takım}. Kesinleşmiş turnuva sonucu

Hata düzeni: ne oldu > kullanıcı için sonucu > yapılabilir sonraki adım. Hata anında espri, rakibi küçümseme veya doğrulanmamış başarı sözü kullanılmaz.



FOTOĞRAF YÖNÜ

Gecenin kendisini göster.
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Ortak dikkat.
Telefona eğilen arkadaşlar, seçim
anındaki tepki, ortak ekrana dönük
bakış. İnsanlar bir şeyi gerçekten
yaparken görülür.

• Doğal cilt tonları

• Sıcak pratik ışık

• Yaşayan ev ortamı

• Kısıtlı yeşil dekor

• Sakin başlık boşluğu

Bu görsel yapay zekâ ile üretilmiş temsili fotoğraf yönüdür; gerçek FCDP kullanıcısı veya ürün kabul kanıtı değildir. Üretim promptu teslim paketinde yer alır.



GÖRSEL ÜRETIM KURALLARI

Fotoğrafı marka filtresine boğma.
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Tercih et Kaçın

Doğal jest, gerçekçi el ve telefon ilişkisi Kameraya poz veren sahte kullanıcı anı

Kadro ve ortak gece etrafındaki insan hikâyesi Her yerde oyuncu portresi veya kulüp arması

Koyu yeşili dekor veya yüzeyde kullanma Cilt tonlarını yeşile boyayan yoğun filtre

Sade kadraj ve metin için sakin alan Yüzlerin üzerinden geçen slogan/logo

Kullanım kaynağı belli görseller Kaynağı belirsiz fotoğraf veya lisans varsayımı

Temsili görselde açık bağlam Üretilmiş fotoğrafı gerçek kullanıcı kanıtı sunma

İllüstrasyon gerektiğinde aynı saha/seçim geometrisini sürdür. Maskot, metalik kart ve yoğun 3B dekor kimliğin varsayılan
anlatımı değildir.



HAREKET VE SES

Hareket, sırayı anlatır.
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Kontrol
120-180 ms Kısa geri bildirim

Kart / durum
180-260 ms Odağın yeni yere geçişi

Sonuç
400-650 ms Tek seferlik kutlama

• Kritik veri animasyonun bitmesini beklemez.

• Azaltılmış harekette kayma, büyüme ve süs parçacıkları kalkar.

• Uzun izleme durumunda dekoratif döngü çalışmaz.

• Ses varsayılan olarak kapalıdır; sessiz kullanım eksik bilgiye dönüşmez.



ÜRÜN YÜZEYLERI

Tek marka. Üç ayrı görev.
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Director

Yönetim ekranı

Yönetir.
Oturum, kurallar, takımlar ve
akış.

Phone

Oyuncu ekranı

Seçer.
Katılımcı kendi takımına
odaklanır.

Stage

Ortak ekran

Gösterir.
Grup sırayı, karşılaşmayı ve
sonucu izler.

Ortak ekran yalnız izler. Telefon başka takımın kontrolünü almaz. Logo ve dil birliği mevcut yetki sınırlarını
birleştirmez.

Destek ve teknik tanılamada Director / Phone / Stage adları korunabilir.



ÜRÜN ÖRNEKLERI

Kişisel seçim, açık yönetim.
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Oyuncu / tek ana eylem

Yönetim / takımlar ve bir sonraki adım aynı bakışta okunur. Örnek içerik; çalışan
ürün kabulü değildir.



WEB VE KURULUM

İlk temas aynı markayı taşır.
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Web: ilk bakışta ne olduğu anlaşılır. Ana vaat ile açıklayıcı ürün satırı birlikte
çalışır.

Kurulum: sakin karşılama, açık görev dili.
Kurulum tamamlanması oyun içi hazırlık
anlamına gelmez.



DAVET VE SONUÇ ŞABLONLARI

Paylaşılabilir bir sistem.
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Kare davet
1080 × 1080

Hikâye
1080 × 1920

Ortak ekran sonucu
1920 × 1080

HTML kaynaklarındaki metinleri değiştir; oranları ve
yerel font bağlantılarını koru. PNG çıktılar paylaşım
içindir. Etkinlik, PIN ve sonuçlar örnektir.



TOKENLAR VE TESLIM DOSYALARI

Tasarım kararı, uygulanabilir değer.
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Dosya / alan Görevi

logos/ SVG sembol, mikro, yatay/dikey kilit ve wordmark

icons/ Uygulama ikonu, çok boyutlu PNG ve Windows ICO

fonts/ Inter Variable, statik TTF türevleri ve OFL lisansı

tokens/ Renk, yazı, boşluk ve hareketin JSON/CSS karşılığı

templates/ Davet, hikâye ve sonuç için düzenlenebilir HTML

exports/ Şeffaf PNG logolar ve paylaşım çıktıları

Dosyalar üretim girdisidir. Bir token dosyasının hazır olması, mevcut uygulamanın o tokenları kullandığı anlamına gelmez.
Aktarım yüzey bazında ve gerçek içerikle yapılır.



MARKA YÖNETIMI

Yayın öncesi kısa kontrol.
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• Doğru ana logo veya mikro sürüm seçildi mi?

• Logo oranı, koruma alanı ve minimum boyut korunuyor mu?

• Mint, takım rengi ve durum rengi farklı roller taşıyor mu?

• Metin gerçek zemininde okunuyor; durum renk dışında da anlaşılıyor mu?

• Türkçe karakterler, uzun adlar, skor ve katılım kodu taşmadan görünüyor mu?

• Dil mevcut ürün davranışını anlatıyor; sonuç ve başarı gerçek durumdan geliyor mu?

• Fotoğrafın kaynağı ve font lisansı dosyada mı?

• Davet tarihi/PIN ile sonuç bilgisi paylaşım bağlamına uygun mu?

• Azaltılmış hareket ve sessiz kullanım aynı bilgiyi koruyor mu?

Yeni kanal mevcut kimliği uygular. Ana sembol, font ailesi veya renk rolü değişikliği ayrı marka kararıdır; kılavuz ve dosya paketi birlikte güncellenir.



ARAŞTIRMA NOTLARI

Kaynaklar ve doğrulama sınırı
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EA SPORTS FC / kimlik
www.ea.com

FUTBIN
www.futbin.com

Sorare
sorare.com

Challengermode
www.challengermode.com

FACEIT
support.faceit.com

FotMob
www.fotmob.com

OneFootball marka kılavuzu
brand.onefootball.com

Linear marka kılavuzu
linear.app

Inter / font ve lisans
rsms.me

W3C / metin kontrastı
www.w3.org

W3C / metin dışı kontrast
www.w3.org

Kategori değerlendirmesi resmî sayfalardan türetilen tasarım yorumudur. OneFootball kaynağı WIP / Temmuz 2025 etiketi taşır. Marka payı,
müşteri algısı ve tescil benzerliği ölçülmedi. Renk hesapları gerçek ürünün tüm erişilebilirlik koşullarının yerine geçmez.

https://www.ea.com/en-ca/news/introducing-ea-sports-fc-the-next-chapter-of-the-worlds-game
https://www.ea.com/en-ca/news/introducing-ea-sports-fc-the-next-chapter-of-the-worlds-game
https://www.futbin.com/
https://www.futbin.com/
https://sorare.com/en
https://sorare.com/en
https://www.challengermode.com/portal
https://www.challengermode.com/portal
https://support.faceit.com/hc/en-us/articles/14996562458268-FACEIT-Beginners-Guide
https://support.faceit.com/hc/en-us/articles/14996562458268-FACEIT-Beginners-Guide
https://www.fotmob.com/es/aboutUs/company
https://www.fotmob.com/es/aboutUs/company
https://brand.onefootball.com/
https://brand.onefootball.com/
https://linear.app/brand
https://linear.app/brand
https://rsms.me/inter/
https://rsms.me/inter/
https://www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/contrast-minimum
https://www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/contrast-minimum
https://www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/non-text-contrast.html
https://www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/non-text-contrast.html


FCDP / HIZLI REFERANS

Kadronu kur. Geceni oyna.
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İşaret

Açık Saha

Yazı

Inter + özel FCDP

Ses

Sakin, net, davetkâr
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